THIELDESIGN

BRAND | ONLINE | INTERFACE

Powen fir lhne Werbung in Jacebook.

Heutzutage andert sich der Dialog zwischen Marken und den Freunden einer Marke.
Diese Evolution findet online statt - in Communities, auf Social Media Plattformen.
Bei Facebook und Co treffen sich Produkt-Hersteller oder -Handler mit den Fans ihrer Marke.

Vertrauen aufbauen - und pflegen - dafiir ist Facebook das optimale Medium.
Ihre Facebook-Gruppe bendtigt einen kontinuierlichen Dialog ihrer Marke - um neue Freunde und Fans
zu finden, aber auch um die Mitglieder in der bestehenden Gruppe dauerhaft zu begeistern.

Begegnen Sie Menschen, die sich fir lhre Dienstleistungen/ Produkte interessieren und die sie auf
konventionellen Wegen nicht erreichen.

Website Hlew.slellen

facebook

Kampagne
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HNonsumenlen und Mlanken kommanizienen zon andens

Darwin’s Regel: ,survival of the fittest”
Wer Chancen sieht anstatt Risiko - und sich schnell anpal3t - ist ein Gewinner.

Fiir die aktuelle Wahrnehmung lhrer Marke durch Konsumenten heif3t das:
FACEBOOK ist wichtig!

9
Cebooé

Uber eine interessante Kampagne erreichen wir Aufmerksamekeit fiir Ihre Facebook Seite oder die Web-
seite Ihres Unternehmens. Dabei interessieren wir auch neue Leser fir lhren Newsletter und stellen
sympathische und dialogorientierte Kundenbindung her. Natirlich mit einer aulRergewdohnlichen Idee,
einem Konzept, welches speziell zu lhnen, lhrer Marke und lhren avisierten Neukunden perfekt passt.

Flr verschiedene Nutzergruppen, unterschiedlich zum Beispiel im Alter und den Gewohnheiten, bieten
wir Gewinnspiele, Mitmach-Aktionen, Ratsel und Kampagnen an.

Sie bekommen von uns Losungen fiir den Online-Bereich, aber auch eine gemischte Kampagne als
Marketing-Mix - online und offline - um die Reichweite zu erhéhen.

Das macht Sinn, denn es gibt noch viele Menschen, die vorsichtig und mit Vorbehalten Social Media
nutzen.

Wir BIETEN
* lhre eigene Facebook Seite, zusatzlich zur Facebook Gruppe, mit Schnittstelle zum Newsletter
und Vernetzung zu lhrer Firmenwebsite
* Kreation einer Kampagne

* Verschiedene Gewinnspiele: zum Beispiel mit mehrtagigem Ratselraten, einem Voting
oder einer Mitmach-Aktion

* Casino-Automat mit den Freunden auf Facebook - macht einfach viel Spafl3

* Adventkalender oder Gewinnspiel-Kalender

GLEICH GEHTS LOS
Wir haben viele Moglichkeiten & Ideen die wir umsetzen kdnnen - alle basieren auf der Programmie-
rung einer ,App“.

Fiir unsere Agentur-Partner: Gerne setzen wir lhre eigenen Ideen um, die Sie lhren Kunden anbieten
kénnen.

Nachfolgend sehen Sie 3 verschiedene Werbemittel- ,Apps”.
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1. Das Rilsebralen - ibern mebnere Jage

Idee: Ein Ratespiel, das zum Mitmachen einladt. Es kann ein Gewinnspiel sein. Der Nutzer muss pro
Woche drei aufeinander aufbauende Multiple-Choice-Fragen jeweils richtig beantworten. An jedem Wo-
chentag erhilt er in der Anwendung und liber die Pinnwand der Facebook-Seite jeweils einen Hinweis auf
die richtige Antwort.

Nutzen: Viraler Effekt durch Befragen der Freunde und Posting an die Pinnwand des Teilnehmers

Funktion:

e Integration auf einer Facebook-Seite als Tab-Reiter mit zwei unterschiedlichen Ansichten (austausch-
bare Grafiken) fiir Fans und die, die es noch werden sollen.

e Ratsel-Funktion

e Registrierung fur die Teilnahme an einem Gewinnspiel

Hier sehen Sie ein BEISPIEL

Jede Woche st J Wer alle Fragen
eine neue Frage
zu beantworten

richtig beantwortet,
nimm an einem

Finde heraus aus in welchem Tei -

‘Aprikosenkerne angebaut werd gl ELERRETReTTIREE

' einen neuen
Hinweis

In dieser Region gibt es auch die Ieg.z;té‘"
zugt von diesen Kernen erndhren.

a Proj r Forderung von TamTam-Ténzen findet im Dorf der.

Am Ende der % e statt in jedem Sommer.

Woche kann man b Dl DA DA D B Tl | Man kann alternativ
sich fiir eine Antwort} RIS VORETE SEUCAR CRpda | MRREE MEH RIS SRR | Freunde um Hilfe

entscheiden bitten

M Ahazoﬁés }[Neu Guinea][Chil.e M

einen Freund fragen

L B‘ali Peruﬂ
[ _Peru |
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2. Uas Voling/ die lbstimmang
Idee: Der Online-Diamanten-Juwelier Renesim fragte in Facebook nach dem schénsten Heiratsantrag.

Als aktiver Teilnehmer kann man eine Geschichte publizieren - als passiver Teilnehmer kann man auf den
,,Gefallt mir” - Button dricken.

Nutzen: Die Marke erhalt hierbei virale Aufmerksamkeit bei allen Freunden der Teilnehmer, neue Mitglie-
der fir seine Facebook-Gruppe, Neuabonnenten fiir Newsletter - und Ideen, die sich werblich vermarkten

lassen.

Funktion: Grundlage der Programmierung ist hier ein Voting.

z Pinnwand Info  Gewinnspiel Fotos  Blog Poll >»

RENESIM.COM

Name Datum »  Votes

Freunden vorschlagen

1212201
REMESIM.COM ist Europas erster “ [Pt
Luxus-Juwelier, der seine
hochwertigen Kreationen o
ausschiieflich online anbietet. L a_ i
Informationen B
Gegriindet: E [P Eoer)
Mérz 2010
[EC k=S E o mr— £ 11:201 .
1.194 Personen gefillt das g —
[ 112010
ﬂ L i —
Fernanda  Eliza Julia Al Colic
Altamirano v 11.2010
"y i —
% | g “ e
Petra Morgane  Eloiso
Schmidt Commans  Gutierrez
Fotos
2von 3 Alben Alle anzeigen

<l Pinnwand-Fotos
T Vor etwa einer

Laura Sophia Fai

Esisteinw

6n du bist? * und lachelt. Frisch geduschtund in

dem Balkong 4 Eine lsichte Morge e-G

auf und Kniet sich vor mir hin. " Du und Ich wir passen einfach
en Rest meines Lebens verbringen, wills du meine Frau

Eine n gefalt das. Zeige dei
Freunden, dass dir das gefallt.

cefaltmi | B
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3. Das lasino dpiel

Idee: Einfach SpalR macht der ,,einarmige Bandit“. Es erscheinen die Profilbilder der Freunde.

Nutzen: Durch das Einladen von Freunden entsteht ein viraler Effekt. Sobald 3 gleiche Bilder per Zufall
am Ende stehen bleiben, kann eine Aktion passieren.

Funktion: Grundlage der Programmierung ist ein Zufallsgenerator.

Suche Freunde finden  Konto =

FireKeepers Caslno | &5 Gefalit mir |
Pinnwand Info LuckyFrend... Fotos Veranataltu... Notizen

Werbeanzage erstalen

€)E3 LUCKY FRIEND FINDER G ...

Looking for a lucky friend to take with you to FireKeepers Casino? You're in luck!
Just spin the reels to find out which one of your friends is the luckiest of them all! =

Facebook-Saiten hafan dir
daba neve Kinster,
Unternehmen und Marken zu
entdecken. Du Kannst dich
zudem mit denen vernezen,
die du bersits magst

Freunden vorschlagen

Weitere Werbeanzaigen

Informationen

Ort
1177 East Michigan Avenue
Battle Creel, M|, 43014

23.596 Personen gefillt das

e R FIREKEEPER
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Darnwins Regel...

bezieht sich heutzutage auf die Interaktion von Marken mit Markten
in den veranderten Dialog-Kanalen.

Mit unseren Apps und mit Facebook macht Wettbewerb Spal’!

Websile Hlewslellen

facebook.

THIELDESIGN

Ulrike Thiel lﬂll&ﬁwﬂ}l&&

BelfortstralRe 8
81667 Minchen

Fon: +49(0) 89 935 395
Mobil: +49 (0) 176 233 963 80
Mail: Thiel@ThielDesign.de
Web: www.ThielDesign.de
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